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III. ADMINISTRACION LOCAL
AYUNTAMIENTO DE

17 ALCORCON
ORGANIZACION Y FUNCIONAMIENTO

El Pleno de esta Corporacion, en sesion ordinaria celebrada el dia 29 de octubre de 2012,
adopté el acuerdo 15/229, de aprobacion definitiva de la ordenanza reguladora de la publi-
cidad exterior y elementos de identificacion del Ayuntamiento de Alcorcén. En aplicacién del
articulo 70.2 de la Ley 7/1985, de 2 de abril, Reguladora de las Bases de Régimen Local,
se procede a la publicacién de su texto integro.

ORDENANZA REGULADORA DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR
Y ELEMENTOS DE IDENTIFICACION

EXPOSICION DE MOTIVOS

Desde 1986 Alcorcédn dispone de una Ordenanza que ha venido regulando los distintos aspec-
tos de la actividad de publicidad exterior mediante sistemas y elementos visuales. No obstante, con
el progreso de la ciudad y la aparicion de nuevos sistemas y soportes de publicidad, esta ordenan-
za se ha visto superada en sus determinaciones y se hace imprescindible una nueva visién de la re-
gulaciéon de esta actividad. Por este motivo es por lo que se ha acometido la redaccién una nueva
norma en la que queden recogidos y regulados, ademas de los sistemas tradicionales, todos los
avances que en materia de publicidad exterior se han producido en los ultimos tiempos.

La evolucioén de la ciudad y del concepto de la actividad publicitaria en el seno de una sociedad
moderna exige a la administracién municipal la renovacion los criterios establecidos a la hora de con-
siderar las distintas formas de actividad publicitaria, y por ende de la normativa, que debe adaptarse
a la nueva realidad del municipio. La proliferacién de carteleras, carteles monopostes, y otros nuevos
tipos de soportes publicitarios de gran impacto visual hacen necesaria una regulacién exhaustiva que
posibilite de un lado la realizacién efectiva de la actividad publicitaria y de otro la proteccion y mejora
de los valores del paisaje y medioambiente urbano, asi como en general de la imagen de Alcorcon.

Por otro lado, en consonancia con la creciente preocupacion social por los aspectos medioam-
bientales que puedan derivarse de cualquier actividad y con los objetivos de reduccién del consu-
mo energético y de prevencion de la contaminacién luminica, se han adoptado medidas en cuando
a la intensidad de la luz permitida para los soportes publicitarios asi como respecto de los horarios
en los cuales se puede mantener la iluminacion de los mismos.

La estructura de la Ordenanza se organiza de la siguiente manera:

Los Titulos | y Il contienen normas de caracter general en las que se determina el objeto de la
Ordenanza, los medios de expresion publicitaria no permitidos, las condiciones y caracteristicas
que deben cumplir los soportes y la proteccion del entorno y del patrimonio del municipio.

Los Titulos Ill a VI se dedican a la regulacion de los diferentes tipos de soportes publicitarios, sus
caracteristicas y emplazamientos.

El Titulo VIl contempla la regulacion de los elementos de sefalizacion e identificacion de estable-
cimientos y actividades, estableciendo un régimen propio y diferenciado de la publicidad exterior.

El Titulo VIII se recoge la tramitacién de las autorizaciones y licencias.

El Titulo IX regula el régimen disciplinario y sancionador.

Por ultimo, las disposiciones transitorias se dedican a la regulacion de las condiciones aplica-
bles a los supuestos nacidos al amparo de la anterior Ordenanza. Para determinar la normativa apli-
cable a las solicitudes de licencias que se encuentren en tramitacion se establece el criterio jurispru-
dencial de aplicacion de la normativa en vigor en el momento de la resolucién, siempre que ésta se
realice dentro del plazo establecido.

TITULO |
Disposiciones de Caracter General
Articulo 1. Objeto

La presente Ordenanza tiene por objeto regular los términos y condiciones a las que habran de
someterse los elementos de senalizacién e identificacion de actividades y establecimientos, y las
instalaciones y actividades de publicidad exterior, cualquiera que sea el sistema utilizado para la
transmision del mensaje publicitario, con el fin de compatibilizarlos con la proteccién y la mejora del
paisaje urbano y de la imagen de la ciudad de Alcorcon, para lo que se tienen en cuenta objetivos
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de prevencién y correccion de la contaminacion luminica, mejora de la eficiencia energética de las
instalaciones y reduccién de la intrusion luminosa en los hogares.

Articulo 2. Definiciones

A efectos de esta Ordenanza se entiende por:

a) Publicidad: de conformidad con el articulo 2.1 de la ley General de Publicidad, es toda forma
de comunicacion realizada por una persona fisica o juridica, publica o privada, en el ejerci-
cio de una actividad comercial, industrial, artesanal o profesional, con el fin de promover de
forma directa o indirecta la contratacién de bienes muebles o inmuebles, servicios, dere-
chos y obligaciones.

b) Publicidad exterior: la que es visible desde las vias y espacios publicos siendo susceptible
de atraer la atencién de quienes transiten o permanezcan en la via publica.

c) Via publica: todo espacio de titularidad publica por el que transitan o en el que permanecen
los ciudadanos.

d) Organo municipal competente: el que ostente la competencia en materia de publicidad ex-
terior conforme a la organizacion de los servicios administrativos municipales.

e) Licencia publicitaria: licencia urbanistica que habilita a su titular para la realizaciéon de las
obras de instalacion de los soportes y el ejercicio de la actividad de publicidad exterior.

f)y Licencia de identificacién: licencia urbanistica que habilita a su titular para la realizaciéon de
las obras de instalacion de los soportes y la exhibiciéon de la identificacion del estable-
cimiento en el ejercicio de su actividad.

g) Autorizacién especial: autorizacion demanial que habilita a su titular para la realizacién de
una accion publicitaria en dominio publico municipal. Cuando se requiera la utilizacion de
soportes con estructuras fijas deberan cumplirse las condiciones técnicas exigidas para las
licencias urbanisticas.

h) Autorizacién de actuacién de publicidad exterior: autorizacién administrativa especial que
habilita a su titular para la realizacién de una accién de publicidad exterior en suelo de titu-
laridad privada cuando no requiera la utilizacién de soportes fijos.

i) Via de primer orden: aquéllas situadas en suelo urbano en las que la velocidad méaxima au-
torizada de circulacion sea superior a 50 kilbmetros/hora.

j)  Luz oblicua: cualquier proyeccion inclinada del haz de luz que pueda incidir en los huecos
de ventanas.

k) Luzrecta: aquella cuyo angulo de incidencia sobre el plano de fachada enfrentado es mayor
oigual a 75°.

Articulo 3. Actividades no sujetas a regulacion

No estaran sujetos a esta Ordenanza las actividades que carezcan de naturaleza publicitaria
cuando se efectlien en via publica por entidades sin animo de lucro, partidos politicos y otras enti-
dades vecinales y asociativas para informar, difundir y promocionar sus actos propios de caracter
social, politico, cultural, de participacion ciudadana, de fomento de valores civicos y conductas hu-
manitarias, de concienciacion y sensibilizacion social y similares. Asimismo queda excluida del &m-
bito de la Ordenanza la actividad informativa del Ayuntamiento, que tenga como fin la publicidad de
sus bandos o cualquier otra informacién de interés publico.

Las actividades realizadas durante las campanas electorales se ajustaran a las disposiciones
previstas en materia electoral.

Tampoco sera objeto de regulaciéon por esta Ordenanza la sefnalizacion de edificios y dotacio-
nes, en la via publica, realizada por empresas concesionarias.

Articulo 4. Medios de expresion publicitaria no autorizados

1. Se prohibe expresamente:

a) Lafijacién de publicidad mediante carteles, pegatinas, etiquetas, etc. sobre paramentos de
edificios e instalaciones, pavimentos, muros, obras publicas, elementos de mobiliario urba-
no, alumbrado, etc. rigiéndose el régimen disciplinario y sancionador por lo dispuesto en la
Ordenanza para Convivencia Ciudadana.

b) La colocacién de carteles indicativos o de sefhalizacion direccional en via publica y la utiliza-
cion de las senales de circulacion, de los baculos y columnas de alumbrado publico y de
los rotulos viarios con esta finalidad.

c) Lapublicidad en cualquier tipo de vehiculo o remolque, en circulacién o estacionado, habili-
tado especificamente para fines publicitarios, con excepcioén de los vehiculos de transporte
publico de viajeros. En aquellos vehiculos que pertenezcan a actividades econémicas po-
dra figurar un elemento de identificaciéon, nombre y/o logotipo de la razén social de la em-
presa o de su titular o de la marca comercial del producto.

d) La utilizacion de medios publicitarios sonoros, rigiéndose su régimen disciplinario y sancio-
nador por la normativa municipal especifica de proteccién contra la contaminacién acustica.

2. El reparto o entrega en via publica de folletos, anuncios, pegatinas o cualquier otra clase de
producto publicitario esta condicionado al mantenimiento en todo momento del adecuado estado
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de limpieza y ornato, debiendo realizarse para ello la recogida de los elementos tirados al suelo va-
rias veces a lo largo del tiempo que dure el reparto de publicidad, y siempre una vez que finalice,
para dejar la via publica en perfecto estado de limpieza siendo para la empresa publicitaria y la titu-
lar del producto o servicio que se publicite las responsables de la limpieza de las zonas donde se
realice la entrega.

TiITULO Il
Soportes y Emplazamientos
Articulo 5. Clases y caracteristicas de los soportes publicitarios

1. Los soportes publicitarios se clasifican en funcion de los materiales utilizados y su relacién
con la luz:

a) Enrelacién a los materiales utilizados se distingue entre:

—  Soportes rigidos: son todos aquellos que no son flexibles.
—  Soportes flexibles: son aquellos realizados con materiales textiles, plastificados o cual-
quier otro de material flexible o blando.

b) En relacién a la luz se distingue entre:

—  Soportes opacos: son aquellos que no permiten el paso de la luz.

—  Soportes iluminados: son los soportes opacos que reciben la luz indirectamente o por
proyeccion.

—  Soportes luminosos: son aquellos que proyectan la luz desde su interior.

2. Los disefos y construcciones de los soportes publicitarios, sus elementos y estructuras de
sustentacioén, asi como su conjunto, deberan reunir las condiciones de seguridad y calidad precisas
para el desarrollo de su funcién.

3. Los soportes rigidos que se destinen a recibir papel pegado deberan contar con un marco pe-
rimetral que impida el deslizamiento de los adhesivos utilizados. La profundidad total de estos so-
portes cuando sean opacos o iluminados, incluido dicho marco, no sobrepasara los treinta centime-
tros (30 cm.)

4. En ningulin caso se podran incorporar elementos sonoros ni que sobresalgan del plano fron-
tal del soporte publicitario.

Articulo 6. Emplazamientos y superficie publicitaria

1. Emplazamiento publicitario es cada uno de los &mbitos fisicos susceptibles de ser utilizados
para la instalacién de los soportes publicitarios o identificativos regulados en esta Ordenanza.

2. La superficie publicitaria permitida en cada emplazamiento vendra definida en funcién del tipo
de soporte, lugar de ubicacion y condiciones de iluminacién. Excepto en el caso de tratamientos in-
tegrales de paredes medianeras, la superficie publicitaria o de identificacion del establecimiento es-
tara contenida en un soporte externo.

Articulo 7. Condiciones de iluminacion

1. Se establecen los siguientes horarios de funcionamiento:

— Los elementos de identificacién y senalizacion de actividades, regulados en el Titulo VII, que
cuenten con iluminacioén, podran encenderse mientras que el establecimiento permanezca
abierto al publico en funcién de su actividad y de conformidad con los horarios legalmente
establecidos, excepto las cruces de las oficinas de farmacia, reguladas en el articulo 30, que
podran permanecer encendidas las 24 horas del dia.

— Los soportes publicitarios instalados en edificios, obras, en solares y terrenos sin uso regu-
lados en los Titulos IV, V'y VI que cuenten con iluminacion, podran mantenerse encendidos
en los siguientes horarios:

a) En el periodo comprendido desde el 1 de noviembre al 31 de marzo (periodo invernal),
desde las 7:00 horas de la manana al orto y desde el ocaso hasta las 22:00 de la noche.
b) En el periodo comprendido desde el 1 de abril al 31 de octubre (periodo estival), desde
las 6:00 de la manana al orto y desde el ocaso hasta la 24:00 horas.
2. Se fijan las siguientes condiciones de la iluminacién para los soportes con iluminacion.
a) Lainstalacion eléctrica cumplira las determinaciones establecidas por el Reglamento Elec-
trotécnico para Baja Tension, aprobado por Real Decreto 842/2002, de 2 de agosto.
b) No se permitira la iluminaciéon de soportes publicitarios utilizando energia producida por
cualquier grupo autbnomo de combustién interna.
c) Seraobligatorio que los sistemas de iluminacién cuenten con algun sistema automatico que
permita su apagado cuando se alcance el orto y no se conecte hasta haber alcanzado el
ocaso.
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d) Lailuminacion proyectada debera tener siempre una orientacién descendente con una sola
linea de proyectores en la parte superior. La proyeccion de luz no podra sobrepasar los li-
mites de la superficie publicitaria.

e) Se utilizaran, en todo caso, luminarias no contaminantes y lamparas eficientes de bajo con-
sumo, y solo cuando no sea viable técnicamente y este debidamente justificado en el pro-
yecto técnico de la instalacion, pueden emplearse otros tipos de luminarias.

3. La luminancia maxima de los soportes publicitarios y de los elementos de identificacién de ac-
tividades, se limitara en funcién del tamano de la superficie luminosa de acuerdo con los valores fi-
jados en la siguiente tabla:

Luminancia Maxima en Superficies Luminosas

Superficie luminosa en m? Luminancia maxima en cd/m?
Menor de 0,5 m2 1.000 cd/m?2
0,5<S<2m2 800 cd/m?
2<S<10mz 600 cd/m?

Mayor de 10 m? 400 cd/m?

Articulo 8. Proteccion del entorno y el patrimonio

1. No sera autorizable la actuacion publicitaria que produzca dafos en el entorno ni su altera-
cién mediante podas o talas de arbolado, desplazamiento de tierras o escombros, modificacién de
elementos arquitecténicos, etc.

2. No se autorizaran, en ninglin caso, actuaciones publicitarias que por su ubicacién o disefio
puedan perjudicar o comprometer la adecuada visibilidad de los viandantes, del trafico rodado y de
su senalizacion.

3. Cuando por los servicios técnicos municipales se considere necesario para lograr la debida
integracion de la actuacion publicitaria en el ambiente urbano, se podra exigir, previa justificacion,
la utilizacion de materiales, técnicas o disefios especificos.

4. La gestion de los residuos generados debera realizarse de acuerdo con lo dispuesto en la nor-
mativa estatal y autonémica reguladora de residuos. Los proyectos técnicos de solicitud de las li-
cencias publicitarias y de identificacion deberan contar con un apartado en el que se establezcan
las medidas de reciclado y reutilizacion de los materiales utilizados.

5. Se prohibe, con caracter general, la publicidad comercial en los Bienes declarados de Interés
Cultural y en sus entornos de proteccion sin perjuicio de lo dispuesto en la ley 10/1998, de 9 de ju-
lio, de Patrimonio Histérico de la Comunidad de Madrid.

TITULO 1Nl
Publicidad en Dominio Publico
Articulo 9. Publicidad en dominio publico

Se prohibe la utilizacion del dominio publico con fines publicitarios y la explotacién publicitaria
en las parcelas y edificios de uso dotacional excepto:

1. La publicidad que se instale en los soportes instalados en parcelas y edificios municipales de
uso dotacional y los soportes situados o que vuelen sobre suelo de titularidad municipal, sera obje-
to de licitacion publica y quedara sometida a las condiciones que se establezcan en su contratacion.

2. La instalacién de elementos de identificacién en coronacion de los edificios esta permitida en
los edificios de uso dotacional y se regira por lo dispuesto en el Capitulo Il del Titulo VIl de la Orde-
nanza.

Articulo 10. Autorizaciones especiales

1. Las actuaciones puntuales que, justificadamente, puedan tramitarse como patrocinio de acti-
vidades y acontecimientos desarrollados por el Ayuntamiento de Alcorcén, sus organismos auténo-
mos, entes y empresas municipales podran ser objeto de autorizacion demanial en la que se esta-
blecera las condiciones de la explotacion publicitaria en dominio publico municipal con caracter
temporal.

2. Se podra autorizar la utilizacion de los baculos y columnas del alumbrado publico, como so-
porte divulgativo o informativo, con ocasién de acontecimientos y programas de tipo cultural, de-
portivo u otros de singular importancia asi como para actuaciones de patrocinio. Su utilizacion, sera
igualmente autorizada durante las campanas electorales, ajustdndose a las disposiciones previstas
en la legislacién electoral.

3. Con ocasion de acontecimientos relevantes de caracter cultural, deportivo, social y otros de
singular importancia se podran realizar proyecciones luminosas sobre paramentos opacos de edi-
ficios de titularidad publica, asi como en la pantalla prevista en el edificio del Ayuntamiento. Las pro-
yecciones deberan contar con autorizacidon municipal previa.
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TITULO IV
Publicidad en Edificios
Articulo 11. Tipos de instalaciones en edificios

1. A efectos de esta Ordenanza, se distinguen dos clases de soportes, los publicitarios y los de
identificacion o sefnalizacion de actividades y establecimientos.

2. Los edificios podran ser utilizados como emplazamientos para la instalacion de los siguientes
soportes publicitarios:

a) Rétulos de publicidad en coronacion de edificios.
b) Publicidad en paredes medianeras.
c) Superficies publicitarias sobre fachadas.

3. Los elementos de identificacién o senalizaciéon de actividades y establecimientos instalados
en edificios se regulan en el Titulo IV.

Capitulo |
Rétulos de publicidad en coronacién de edificios
Articulo 12. Caracteristicas

1. Sélo se autorizara un rétulo de publicidad con un mensaje publicitario en cada edificio que se
podra emitir con efectos visuales siempre que no produzca destellos, deslumbramiento, fatiga o mo-
lestias visuales ni que induzcan a confusién con sefales luminosas de trafico, debiendo cumplir asi-
mismo con la normativa sobre balizamiento para navegacion aérea.

2. Las superficies publicitarias en coronacion de edificios deberan ser construidas con elemen-
tos sueltos (letras y logotipos) de forma que, tanto de dia como de noche, se respete la estética de
la finca sobre la que se sitlien, asi como la del entorno y la perspectiva desde la via publica, cuidan-
do especialmente su configuracion cuando no estan iluminadas, debiendo minimizarse el impacto
de los elementos de anclaje y sujecion.

3. Sélo podré instalarse el soporte publicitario sobre la coronacién de la Ultima planta de cada
edificio, entendiendo ésta como el plano del peto de proteccion de cubierta, o en su defecto, el de
la cara superior del remate del forjado de la Ultima planta, cuando la cubierta carezca de utilizacion,
a excepcion de las instalaciones generales del edificio tales como equipos de aire acondicionado,
casetas de ascensores, tendederos o antenas.

4. No se admitiran soportes con luz emitida por proyeccién. Por razones de seguridad no po-
dran instalarse soportes publicitarios luminosos si en la Gltima planta existieran piscinas.

5. Los soportes publicitarios no alteraran las condiciones constructivas o de evacuacién en edi-
ficios que tengan prevista una via de escape de emergencia a través de la terraza.

Articulo 13. Condiciones de la instalacion

1. La ubicacién y dimensiones de los rétulos publicitarios se ajustaran a las siguientes condiciones:

a) Deberan retranquearse como minimo medio metro desde el plano de fachada.

b) En los edificios entre medianeras, deberan retranquearse tres metros de las mismas.

¢) Sualtura no podra exceder del diez por ciento (10%) de la del edificio con un méximo de cin-
co metros y medio (5,50 m.), medidos desde la linea de remate del peto de proteccién o ba-
randal si éstos fueran opacos.

d) La superficie publicitaria total serd como méaximo de setenta metros cuadrados (70 m2.).

e) Lossoportes luminosos se situaran a mas de veinticinco metros (25 m.) de huecos de venta-
nas de edificios de uso residencial, sanitario o de hospedaje si las luces son oblicuas y a
mas de treinta metros (30 m.) si las luces son rectas. A estos efectos, no se consideraran los
huecos de ventana del propio edificio situados en el plano vertical del soporte.

f)  Se considerara como superficie publicitaria el rectangulo virtual que comprenda la totalidad
de los elementos del mensaje. La superficie opaca del rétulo no podra sobrepasar el veinte
por cien (20%) del total de la superficie publicitaria, y las instalaciones careceran de fondos
visibles durante el dia.

g) Enlas vias de primer orden la distancia minima desde el edificio donde se instale el soporte
a la via de circulacion sera de veinte metros (20 m.).

2. El érgano municipal competente podra imponer nuevas medidas correctoras para garantizar
la inocuidad y seguridad de la instalacién.

Capitulo Il
Publicidad en medianeras
Articulo 14. Ambito de aplicacion

1. A efectos de esta Ordenanza se entiende por medianera a las superficies verticales de los edi-
ficios que se sittian sobre los linderos de la parcela que no retnen la condicién de alineacion oficial.
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Por tanto, quedan incluidas tanto las que quedan al descubierto de forma temporal y circunstancial
con un caracter provisional, como las que, por aplicacion de las condiciones del planeamiento, que-
dan al descubierto con duracién indefinida al no colindar la edificacion existente con la pared me-
dianera o al exceder su superficie de la edificacion colindante.

Articulo 15. Caracteristicas

1. Para conceder la licencia publicitaria se requerird un estudio de adecuacién constructiva y
compositiva para su tratamiento como fachada, debiendo proyectarse una actuacién de larga dura-
cién e integrada en el tratamiento global de todo el paramento, de forma que se mejoren las condi-
ciones estéticas del conjunto. Las obras de adecuacién se autorizaran en la licencia publicitaria pu-
diéndose establecer condiciones adicionales respecto a los materiales, colores y motivos cuando
las caracteristicas del entorno lo requieran.

2. No se admitirda como tratamiento de fondo la fijacién de lonas, revestimientos o cualquier otro
elemento decorativo diferente a la obra de fabrica o pintura. Las caracteristicas de los soportes a
instalar se adecuaran a lo dispuesto en el articulo 5.

3. La superficie publicitaria maxima a instalar no podra exceder del cuarenta por ciento (40%) de
la totalidad de la pared medianera, no pudiendo superar los treinta metros cuadrados (30 m?).

4. En vias de primer orden el edificio en el que se sitle la publicidad debera estar a un minimo
de veinte metros (20 m.) de distancia de la via.

Capitulo 1l
Publicidad sobre fachadas
Articulo 16. Clases de soportes

Se podran instalar los siguientes tipos de soportes publicitarios:

a) Soportes rigidos anclados al paramento.
b) Soportes flexibles que cubran temporalmente el paramento.

En las fachadas de los edificios se podran instalar anuncios individuales de venta y alquiler de
locales y viviendas.

Articulo 17. Ambito de aplicacion

1. Se consideran como emplazamientos susceptibles de instalacion de soportes publicitarios,
las fachadas ciegas de edificios de uso exclusivo terciario. Los macizos de fabrica y superficies en-
tre huecos de fachada no se consideran fachada ciega a efectos de su explotacion publicitaria.

2. En vias de primer orden el edificio en el que se sitle la publicidad debera estar a un minimo
de veinte metros (20 m.) de distancia de la via.

Articulo 18. Condiciones

1. La superficie maxima publicitaria de los soportes rigidos y de los soportes flexibles no podra
exceder del cuarenta por ciento (40%) de la totalidad del paramento, pudiéndose distribuir dicha su-
perficie entre diversos soportes publicitarios.

2. En el caso de que la iluminacion sea proyectada, el saliente maximo de los focos sera de 50
centimetros (50 cm.), y tendran que distar méas de quince metros (15 m.) de los huecos de ventanas
de edificios destinados a uso residencial, de hospedaje o sanitario

3. Para la autorizacién de estos soportes se exigird un proyecto especifico adaptado al edificio
y a su entorno. Por parte de los servicios municipales se podran establecer, previa justificacion, con-
diciones especificas para dicha adaptacion.

4. Los anuncios individuales de venta y alquiler de locales y viviendas se instalaran en los hue-
cos de fachada de los edificios, sin sobresalir de los mismos o en el plano paralelo a la fachada sin
volar sobre la via publica. En cada vivienda o local que se anuncie se podra instalar un nUmero maxi-
mo de dos carteles.

TITULO V
Publicidad en Obras
Articulo 19. Clases de soportes en obras

En las obras Unicamente seran autorizables los soportes rigidos.

Articulo 20. Ambito de aplicacién

1. Las obras susceptibles de servir de emplazamientos publicitarios seran, de acuerdo con la Or-
denanza municipal sobre licencias urbanisticas, las de nueva edificacién, las de rehabilitacion y re-
forma que afecten a elementos estructurales, las de demolicién, restauracién de fachadas y las de
urbanizacion
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2. Para la instalacién de publicidad, las obras y el vallado, en su caso, deberan contar con las li-
cencias y autorizaciones en vigor que sean legalmente exigibles. La publicidad sera autorizada,
como maximo, durante el periodo de vigencia de éstas.

3. Queda prohibida la instalacion de publicidad antes del inicio de las obras, durante el tiempo
en que se encuentren paralizadas o una vez finalizadas las mismas. Por el interesado debera comu-
nicarse las fechas de inicio, de terminacién de las obras y, en su caso, de paralizacién de las mis-
mas, con el fin de adaptar la vigencia de la licencia publicitaria.

Articulo 21. Condiciones de los soportes.

Los soportes publicitarios rigidos en obras, tipo carteleras, deberan instalarse en la alineacién
oficial o en el cerramiento de la obra, en caso de estar autorizado, sin volar sobre la via publica. Su
altura maxima sera de cinco metros y medio (5,50 m.) sobre la rasante del terreno en la alineacién
oficial y la superficie publicitaria méaxima sera de doscientos cuarenta metros cuadrados (240 m2.)
por cada cien metros (100 m.) de linea de fachada del solar, debiendo mantener una distancia mi-
nima de diez centimetros (10 cm.) entre soportes.

En las vias de primer orden la distancia minima desde el soporte publicitario a la via, sera de
veinte metros (20 m.) y la altura del mismo no superara los cinco metros y medio (7,00 m.) sobre la
rasante del terreno.

TiITULO VI
Publicidad en Solares, terrenos sin uso y espacios libres de parcela
Articulo 22. Definiciones y ambitos de aplicacion

1. Alos efectos de esta Ordenanza, se entiende por solar la parcela apta para ser edificada y por
terreno sin uso aquella parcela que esté vacante y sin urbanizar. En ambos supuestos, no podra exis-
tir ninguna edificacién ni desarrollarse ninguna actividad. En el caso de contar con una edificacién o
construccion ésta deberé estar declarada en ruina de acuerdo con la legislacion urbanistica aplicable.

2. El espacio libre de parcela edificada no tiene la consideracién de solar ni de terreno sin uso,
siendo un emplazamiento a efectos de explotacion publicitaria con las singularidades establecidas
en el articulo siguiente.

Articulo 23. Condiciones de los soportes en solares y terrenos sin uso

1. Los soportes publicitarios no superaran los cinco metros y medio (5,50 m.) de altura sobre la
rasante del terreno, sin sobrepasar esta altura en ningun punto.

2. Se instalaran sobre el cerramiento del solar y siempre en la alineacién oficial, sin volar sobre
la via publica.

Cuando la alineacién forme esquina a dos calles, se admitira que el vértice el soporte pueda des-
plazarse dentro de la alineacion hasta un maximo de cuatro metros (4 m.) del mismo. Los soportes
se situaran sobre el cerramiento de separacién con la via publica y no sobre los linderos de las fin-
cas colindantes.

3. La superficie publicitaria méaxima sera de doscientos cuarenta metros cuadrados (240 m2.) por
cada cien metros (100 m.) de linea de fachada del solar, debiendo mantener una distancia minima
de diez centimetros (10 cm.) entre soportes. En los espacios libres de parcela la superficie publici-
taria maxima seréa de 120 m? por cada cien metros (100 m) de linea de fachada de la parcela, de-
biendo mantenerse igualmente una distancia minima de diez centimetros (10 cm) entre soportes.

Articulo 24. Condiciones de los soportes en solares, terrenos sin uso y espacios libres de
parcela, colindantes con vias de primer orden

1. En los emplazamientos definidos en el articulo 23, que sean colindantes con vias de primer
orden, ninguno de los elementos del soporte publicitario debera estar a una distancia inferior a vein-
te metros (20 m.) de la via.

2. La instalacién debera cumplir las condiciones generales establecidas en el articulo 24 salvo
las especialidades establecidas en los apartados siguientes.

3. Los soportes podran situarse sobre el cerramiento o, alternativamente, en el interior de la par-
cela, pero no en ambas posiciones a la vez.

4. Los soportes instalados en terrenos situados en los tramos urbanos por los que discurren las
carreteras nacionales y autonémicas se regularan de acuerdo con las siguientes condiciones, cum-
pliendo en el resto de los casos los requisitos establecidos por la normativa reguladora de las ca-
rreteras de &mbito estatal y autonémico.

a) Lasuperficie publicitaria maxima se establecera segun la proporcidn de ciento veinte metros
cuadrados (120 m?.) por cada cien metros (100 m.) lineales de fachada del terreno a la via,
debiendo mantener una distancia minima de diez centimetros (10 cm.) entre soportes.

b) No se permite la instalacion, en un mismo emplazamiento, de distintos tipos constructivos
de soportes publicitarios.
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c) La distancia de los soportes a instalar en terrenos colindantes con fincas edificadas o vias
publicas seréa igual o superior a la altura total del soporte instalado respecto a la fachada
mas proxima de la edificacion existente en las fincas colindantes.

d) Laaltura maxima del soporte publicitario sobre la rasante del terreno en la alineacién de la via
sera fijada mediante la relacion proporcional entre la altura del soporte y la distancia a la via
rapida mediante la siguiente tabla, en funcién de la parte méas préxima del soporte a la alinea-
cién, sin que en ninglin caso pueda superarse la cota maxima de veinte metros (20 m.) de alto.

Altura maxima soporte Distancia minima a la via de primer orden
Hasta 07,00 metros 20 metros
Hasta 20,00 metros 40 metros
Hasta 35,00 metros 50 metros
TITULO VI

Elementos de senalizacion e identificacion de Actividades y Establecimientos
Articulo 25. Caracteristicas generales de los elementos de identificacion

1. Son elementos de sefalizacién e identificacion aquellos que tienen por fin exclusivo la locali-
zacion de actividades y establecimientos. No podran contar con publicidad comercial distinta a
aquella que haga referencia a la actividad a la que se dedique desarrollada en el local, de acuerdo
con la denominacién social de las personas fisicas o juridicas, o la actividad mercantil, industrial,
profesional o de servicios.

2. Su instalacién no podra alterar las caracteristicas arquitectonicas de los edificios ni de sus
huecos de fachada y carpinterias. Los materiales seran adecuados a las condiciones estéticas y
constructivas del edificio y del ambiente urbano en que se instalen.

3. Las condiciones generales de iluminacion se regulan en el articulo 6 de la Ordenanza. En el
caso de iluminacion proyectada, la linea de proyectores situada en la parte superior del soporte no
podra sobresalir mas de cincuenta centimetros (50 cm.) de la fachada del local.

Capitulo |
Muestras, banderines, toldos y elementos analogos
Articulo 26. Muestras

Son los carteles paralelos al plano de fachada del local, realizados en cualquier clase de mate-
rial rigido, situados en planta baja y primera de los edificios.
1. Son condiciones comunes a la instalacién de muestras, las siguientes:

a) En elinterior de los huecos de fachada del local en planta baja y primera, la altura maxima
de las muestras serd de noventa centimetros (90 cm.) en planta baja y de setenta (70 cm.)
en planta primera, sin que puedan sobresalir del hueco, debiendo quedar retranqueadas en
el interior del mismo, diez centimetros (10 cm.) con respecto al plano de fachada. En caso
de que en los huecos de fachada del local no haya posibilidad de retranqueo, la muestra se
instalara en el cristal de la ventana mediante grabacion, serigrafia, elemento transparente
superpuesto o similar.

b) En los macizos de fabrica entre huecos de planta baja, Unicamente en forma de logotipo,
marca o texto compuesto con letra suelta inscribible en un poligono de superficie no mayor
a treinta, 30 centimetros de lado y un saliente de 5 centimetros .

¢) En planta baja, sobre el dintel de los huecos de fachada del local y sin cubrir éstos, podran
ocupar una franja corrida de anchura no superior a sesenta centimetros (60 cm.) con un sa-
liente de hasta diez centimetros (10 cm.). Deberan quedar a una distancia superior a cin-
cuenta centimetros (50 cm.) del hueco de acceso al establecimiento, debiendo dejar total-
mente libre el dintel del mismo.

d) Se podran adosar a las marquesinas con una altura maxima igual al espesor de las mismas
y cinco centimetros (5 cm.) de grosor.

e) Las placas que se sitlen en las jambas de los portales ocuparan la dimensién maxima de un
cuadrado de veinticinco centimetros (25 cm.) de lado y dos milimetros (2 mm) de grosor.

2. Son condiciones particulares a la instalaciéon de muestras con iluminacion, las siguientes:

a) Iran situadas a una distancia de al menos diez metros (10 m) de huecos de ventanas de edi-
ficios de uso residencial u hospitalario si las luces son oblicuas o veinte metros (20 m.) si las
luces son rectas.

b) Se situaran a una altura superior a 250 centimetros sobre la rasante de la calle o terreno y
tendran un saliente maximo al plano de fachada de veinte centimetros (20 cm.).
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Articulo 27. Banderines

1. Son los carteles perpendiculares al plano de fachada del local realizados con cualquier clase
de material rigido.

Estaran situados a una altura minima de doscientos veinticinco centimetros (225 cm.) sobre la
rasante de la acera o terreno, salvo los luminosos que iran situados a una altura superior a doscien-
tos cincuenta (250 cm.) sobre la rasante de la calle o terreno. El saliente maximo sera de ciento cin-
cuenta centimetros (150 cm.) distando al menos 40 cm desde el borde de la calzada mas préxima
por la que circulen vehiculos. Su dimensién vertical maxima sera de ciento cincuenta centimetros
(150 cm.). El grosor maximo de los banderines opacos e iluminados sera de cinco centimetros (5
cm.) y el de los luminosos de quince centimetros (15 cm.).

2. Deberan cumplir las siguientes determinaciones especificas:

a) No se permitira méas de un banderin por cada fachada del local al que se refiera y exclusiva-
mente se colocaran en planta baja, haciendo referencia Unicamente a la actividad y nombre
del establecimiento.

b) No se instalaran banderines luminosos a menos de diez metros (10 m.) de los huecos de
ventanas de edificios de uso residencial u hospitalario si las luces son oblicuas o veinte me-
tros (20 m.) si las luces son rectas.

Articulo 28. Toldos y otros elementos flexibles y banderolas

1. Toldos y otros elementos flexibles.

Se permite el anuncio del nombre del establecimiento en la falda de los toldos y en la franja in-
ferior del elemento flexible que puedan instalarse cumpliendo las condiciones generales previstas
en las Normas Urbanisticas para este tipo de elementos.

Solo se autorizan en planta baja y primera y siempre con la misma longitud que el hueco, pu-
diendo admitirse mayores tamafos en planta baja cuando las caracteristicas de la portada lo justi-
fiquen arquitectonica y estéticamente.

2. Banderolas.

Se podran instalar banderolas, realizadas en lonas, telas plastificadas, materiales textiles u otra
clase de elementos flexibles, en toda clase de edificios con las siguientes caracteristicas.

a) Suancho serd como maximo de cincuenta centimetros (50 cm.).

b) Soélo se colocard una banderola por establecimiento.

c) Las banderolas en planta baja deberan dejar una altura libre desde el plano de la acera de
doscientos veinticinco centimetros (225 cm.) con una longitud méaxima de ciento cincuenta
centimetros (150 cm.).

d) Podran contar con iluminacion exterior, proyectandose de arriba hacia abajo sin exceder de
los limites de su superficie.

Articulo 29. Identificacion de establecimientos con especiales exigencias de senalizacion

1. Para senalizar las oficinas de farmacia y otros centros y establecimientos de caracter sanita-
rio a los que se refiere el Real Decreto 1277/2003, de 10 de octubre, por el que se establecen las ba-
ses generales sobre autorizacién de centros, servicios y establecimientos sanitarios; las dependen-
cias de las Fuerzas y Cuerpos de Seguridad y de Proteccién Civil asi como otros establecimientos
con especiales exigencias de sefalizacién se podran instalar soportes luminosos con independen-
cia de las zonas en las que se sitden.

2. Para identificar las oficinas de farmacias se instalaran cruces de malta o griegas de color ver-
de que deberan cumplir las condiciones senaladas para la instalacion de las muestras y banderines
con las siguientes especialidades:

a) Se colocaran sobre la fachada propia del local como muestra o banderin. Solo se permitira
la instalacién de una muestra y un banderin por fachada del local. En supuestos excepcio-
nales por la dificultad de visualizar el local desde la via publica, se podra colocar un bande-
rin en la fachada de otro edificio distinto al del local.

b) El bastidor tendra una dimensién maxima de ciento veinticinco centimetros (125 cm.)
tanto si se coloca como banderin o muestra sobre la fachada. El saliente del soporte sera
de treinta centimetros (30 cm.).

¢) Tendran iluminacion fija sin intermitencia, destellos ni mensajes méviles, pudiendo figurar el
horario de la farmacia (12H 6 24H) por sobrepasar los establecidos con caracter general,
sin que puedan contener ningun tipo de logo, referencia a la actividad, nombre, informacion
0 publicidad.

3. Los elementos de identificacién de otros servicios de caracter sanitario, de las Fuerzas y Cuer-
pos de Seguridad, de Proteccién Civil, asi como otros con especiales exigencias de sefalizacién
por el servicio que prestan, cumpliran las condiciones sefialadas para las oficinas de farmacia adap-
tadas a sus propias caracteristicas. En todo caso seran muestras o banderines con iluminacién fija
y no intermitente o destellante sin mensajes luminosos en movimiento y su color y forma seran los
que se establezcan como distintivos corporativos en su normativa especifica o mediante acuerdo o
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convenio entre el Ayuntamiento y las entidades mas representativas de cada uno de los sectores
con especiales exigencias de senalizacion.

4. Para los establecimientos destinados al uso de servicios terciarios de hospedaje se estable-
ce un régimen de senalizacién especial acorde con la funcién social que desempenan y su partici-
pacion en el fomento del &mbito turistico-cultural de la ciudad.

a) Enedificios de uso exclusivo de servicios terciarios de hospedaje se podran instalar bande-
rines o banderolas de doscientos centimetros (200 cm.) de altura o hasta un maximo de altura igual
a la mitad de la del edificio, con un saliente de ochenta centimetros (80 cm.).

b) En el supuesto de edificios de uso residencial en los que se encuentren implantadas, en
planta de pisos, actividades comprendidas en el uso de servicios terciarios de hospedaje, ampara-
das en licencia, se podran instalar banderines o banderolas en fachada de los edificios con las con-
diciones senaladas en el apartado anterior. En el supuesto de su implantacion aislada las condicio-
nes de los banderines o banderolas de identificacién se ordenaran para cada edificio en particular
mediante la presentacién de un proyecto arquitectdnico de la fachada sin que, en ningin caso, su
altura pueda exceder de la del alto del hueco de fachada correspondiente y un saliente maximo de
ochenta centimetros (80 cm.), instalandose un banderin por establecimiento.

Capitulo Il
Rétulos y otros elementos de identificacion
Articulo 30. Definicion y clases

Se entiende por rétulos de identificacion los carteles que, situados en las fincas sobre las que
tengan titulo legal suficiente, sirvan para indicar la denominacién de personas fisicas o juridicas o el
ejercicio de actividad mercantil, industrial, profesional o de servicios a las que se dedican sin que,
en ningun caso, puedan tener finalidad publicitaria.

1. Rétulos y otros elementos de identificacion en edificios.

Los rétulos de identificacion en los edificios de uso exclusivo distinto al residencial se podran si-
tuar en coronacién, en la Ultima planta y en las fachadas de los edificios salvo en planta baja y pri-
mera que se regulan como muestras, de acuerdo con las siguientes condiciones.

a) Los rétulos de identificacion que se sitlen en coronacién de edificios se les aplicaran las
condiciones establecidas el Capitulo | del Titulo IV.

b) Podran colocarse elementos de identificacion opacos en la fachada superior de la Ultima
planta del edificio, que podran cubrir toda la longitud de la fachada, mediante letras sueltas
con una altura no superior a ciento veinte centimetros (120 cm.) previa presentacion de un
proyecto arquitecténico de conjunto de la misma.

¢) Cuando se sitlen en las fachadas de edificios de uso exclusivo no residencial, se permite la
colocacién de la identificacion de la actividad en el cristal interior de los huecos de planta
de pisos, con una altura de hasta treinta centimetros (30 cm.) y ancho igual al del hueco,
mediante grabacion, serigrafia o elemento transparente superpuesto.

En el supuesto de edificios de uso residencial en el que se encuentren implantadas actividades
en planta de pisos, amparadas en licencia, se podran regular las caracteristicas de sus elementos de
identificacion y sefalizacion de acuerdo con las condiciones establecidas en el apartado anterior.

2. Carteles de identificacién en solares o terrenos sin uso y colindantes con vias de primer orden.

Se podran instalar en solares y terrenos sin uso regulados en el Titulo VI de esta Ordenanza, car-
teles identificativos sin que, en ningln caso, puedan tener finalidad publicitaria, no pudiendo sobre-
pasar los veinticuatro metros cuadrados (24 m2.) por emplazamiento y cumpliendo las demas de-
terminaciones contenidas en dicho Titulo.

3. Hitos comerciales identificativos.

En edificios de uso exclusivo no residencial se podran instalar hitos comerciales identificativos
en el espacio libre de parcela, dentro de la alineacion oficial. Su altura sera un medio de la altura del
edificio con un maximo de doce metros (12 m). Excepcionalmente se podra autorizar una altura su-
perior a la indicada en atencién a la entidad del establecimiento comercial y su ubicacion, al objeto
de facilitar la localizacién y acceso del mismo a sus clientes y usuarios.

Su disefo y composicion deberan integrarse en el proyecto de edificacion sin que su instalacion
pueda suponer, en ningun caso, un peligro para las instalaciones y edificios existentes en la propia
parcela, para las edificaciones y vias de circulacion colindantes. En el supuesto de colindar con vias
de primer orden deberan respetar el régimen de distancias establecido en el art. 25.
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TITULO VI

Régimen Juridico de las Licencias y Autorizaciones

Capitulo |
De las licencias y autorizaciones
Articulo 31. Objeto, contenido y clases de licencias y autorizaciones

1. La realizacion de cualquier clase de actividad, accién o actuacién de publicidad exterior, aun-
que no esté contemplada expresamente en esta Ordenanza, queda sometida a la previa obtencién
de licencia urbanistica o autorizacién administrativa, sin perjuicio de las demas licencias y autoriza-
ciones que sean pertinentes con arreglo a la legislacion sectorial aplicable.

2. Entodo caso, la administraciéon municipal podré exigir la adopcién de las medidas pertinentes
en defensa del interés general o de las modificaciones que resulten de las nuevas determinaciones
que se aprueben por disposiciones de caracter general.

3. La actividad publicitaria y la identificacién de actividades y establecimientos quedan sujetas a
la obtencién de licencia urbanistica cuando se desarrollen mediante la instalacion de soportes con
estructuras y materiales que puedan estar anclados al pavimento, instalados sobre fachadas, ser
autoportantes o cualquier otra modalidad, asi como cuando requieran por sus caracteristicas cons-
tructivas y de seguridad, la redaccion de un proyecto técnico.

Su tramitacién se realizara de acuerdo con lo dispuesto en esta Ordenanza y en la normativa
municipal reguladora de la tramitacion de las licencias urbanisticas asi como en la legislacion urba-
nistica de la Comunidad de Madrid.

4. Las actuaciones publicitarias en dominio publico reguladas en el articulo 11 de la Ordenanza
estaran sujetas a autorizaciéon demanial de acuerdo con la Ley 33/2003, de 3 de noviembre, de Pa-
trimonio de las Administraciones Publicas y el Real Decreto 1372/1986, de 13 de junio, por el que
se aprueba el Reglamento de Bienes de las Entidades Locales. En el caso de que para su realiza-
cién requieran la utilizacién de estructuras o soportes descritos en el apartado tercero deberan cum-
plirse las condiciones técnicas exigidas para las licencias urbanisticas.

5. Las siguientes instalaciones no requeriran la previa obtencion de licencia ni autorizacion:

a) Instalacién de los anuncios individuales de venta y alquiler de locales y viviendas.

b) Instalacion de los elementos de identificacion en el cristal interior de los huecos de fachada
de la planta de pisos de edificios de uso no residencial mediante grabacion, serigrafia o ele-
mento transparente superpuesto.

Articulo 32. Vigencia de las autorizaciones y licencias

1. Las autorizaciones y licencias para instalaciones publicitarias tienen caracter temporal, sien-
do su plazo de vigencia de tres afos desde la fecha de su concesion.

2. La vigencia de la licencia para instalacion de soportes publicitarios en obras queda vinculada
a la duracién de éstas.

3. La vigencia de las licencias de identificacién de actividades y establecimientos, regulados en
el Titulo VII es indefinida, si bien estara condicionada al ejercicio de la actividad por el titular de la
misma, debiendo solicitarse una nueva licencia en caso de transmisién o modificacion de la licen-
cia de actividad, siempre que ello suponga la alteracién del nombre, marca comercial, logotipo o
cualquier otro elemento de identificacién de la actividad o establecimiento.

4. Las licencias y autorizaciones publicitarias quedaran sin efecto si se incumpliesen cualquiera
de las condiciones o prescripciones bajo las que fueron concedidas.

Articulo 33. Prérroga de las licencias

1. Las licencias publicitarias se podran prorrogar por una sola vez y por un plazo maximo igual
al inicialmente acordado.

2. Las proérrogas se concederan expresamente por el érgano municipal competente. Se solicita-
ran por su titular con anterioridad a la conclusién del plazo de vigencia, debiendo presentarse con
la solicitud de prérroga la siguiente documentacion:

a) Fotografias actualizadas del emplazamiento en soporte digital JPG.

b) Certificado de facultativo competente, visado por el colegio profesional, en el que conste
que la instalacion se ajusta a la licencia concedida y se mantienen las condiciones de segu-
ridad y estética previstas en el proyecto inicial o prescritas en la licencia.

c) Acreditacién de haber abonado la prima del seguro de responsabilidad civil exigido, en su
caso, para la concesion de la licencia.

d) Acreditacién del pago de las tasas correspondientes.

En caso de no ser presentados los documentos anteriores o éstos presentaran deficiencias, se

otorgara un plazo diez dias para que se subsane la deficiencia o se presente la nueva documenta-
cion requerida, con advertencia de que, si asi no se hiciera, se le tendra por desistido de su peticién.
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Si una vez comprobadas las instalaciones se advirtieran deficiencias o incumplimiento de las
condiciones y prescripciones bajo las que se concedid, no procedera la concesién de la prérroga
solicitada.

La resolucién por la que se deniegue la prérroga de la licencia contendra también la orden de
desmontaje y retirada de la instalacion publicitaria que debera realizarse en el plazo maximo de 5
dias a contar desde la recepcién de la notificacién. En el supuesto de no realizarlo por si mismo se
podra retirar mediante ejecucién sustitutoria a su cargo.

Articulo 34. Transmision de las licencias y autorizaciones

1. La licencia publicitaria para el ejercicio de la actividad publicitaria sera transmisible, pero tan-
to el antiguo como el nuevo titular deberan notificarlo al Ayuntamiento, en el plazo maximo de un
mes desde la transmision, sin lo cual quedaran ambos sujetos a las responsabilidades derivadas de
la actuacién amparada por la licencia. A la notificacion, se acompanara copia de la licencia que se
pretende transmitir.

2. Las licencias de identificacion, reguladas en el Titulo VIl de la Ordenanza, se podran transmi-
tir siempre que no varie el contenido de dicha identificacién al mantenerse el mismo nombre, mar-
ca comercial o logotipo. En caso contrario, el nuevo titular no queda amparado en la licencia ante-
rior debiendo solicitar nueva licencia para la identificacién o sefalizacién de su actividad y
establecimiento.

Capitulo Il
Procedimiento
Articulo 35. Procedimiento de tramitacién de las licencias y autorizaciones

1. Las solicitudes de licencias urbanisticas publicitarias y de identificacién de rétulos y otros ele-
mentos de identificacion, regulados en el Capitulo Il del Titulo VI, y las autorizaciones contempla-
das en esta Ordenanza que para requieran la utilizacion de estructuras y soportes fijos con proyec-
to técnico su realizacién se tramitaran por el procedimiento normal regulado por la Ordenanza
especial de licencias y control urbanistico.

2. Las solicitudes de autorizacién previstas en esta Ordenanza que no requieran la utilizacién de
estructuras y soportes fijos se tramitaran conforme al procedimiento establecido en la Ley 30/1992,
de 26 de noviembre de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del Procedimiento
Administrativo Comun, sin perjuicio de las peculiaridades y requisitos que por razén de su conteni-
do especifico se establezcan en la presente Ordenanza o en cualquier otra normativa sectorial que
pudiera ser de aplicacion.

Articulo 36. Iniciacion

Los procedimientos de tramitacién de las licencias urbanisticas publicitarias y de identificacion
asi como de las autorizaciones especiales y de actuacion de publicidad exterior reguladas en la pre-
sente Ordenanza, se iniciaran mediante la presentacion de la solicitud en impreso normalizado,
acompanada de una memoria explicativa, en la que se expongan todos los extremos relativos al de-
sarrollo de la actuacion que se pretenda, tales como el medio de transmisién del mensaje publicita-
rio, condiciones técnicas y de iluminacién, especialmente, las relativas al cumplimiento de los valo-
res maximos de luminancia, dimensiones, determinacion de las caracteristicas del emplazamiento,
horarios, determinaciéon de la ocupacién de dominio publico, y demas caracteristicas de la actividad
publicitaria y de identificacion de las actividades y establecimientos, aportandose cuantos permisos
o0 autorizaciones sean necesarios de acuerdo con la normativa sectorial de aplicacion.

Articulo 37. Documentacion

1. Cuando se trate de instalaciones publicitarias y de identificacién que requieran proyecto téc-
nico debera aportarse, ademas de la documentacién indicada en el articulo anterior la siguiente:

a) Proyecto técnico suscrito por técnico competente, visado por el colegio profesional en los
supuestos que legalmente sea obligatorio.

b) Direccién facultativa, visada por el Colegio profesional correspondiente.

c) Certificado de la Direccion Facultativa, visado por el colegio profesional correspondiente, en
el que conste que los soportes con iluminacién cumplen los valores maximos de luminan-
cia establecidos en el articulo 7 de la Ordenanza.

d) Descripcion fotogréafica a color del emplazamiento en tamafio minimo de 10 x 15 centime-
tros y soporte digital JPG de forma que permita su perfecta identificacion.

e) Autorizacién del propietario del emplazamiento.

f)  Fotocopia de la licencia de obras u orden de ejecucion para aquellos casos en los que la ins-
talacion se efectie en un emplazamiento donde se estén efectuando o vayan a efectuarse
las obras. En su defecto, el peticionario podra aportar los datos concretos del expediente
que contenga la resolucién de forma que permita su localizacion y comprobacién.
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g) Documento justificativo del pago de la tasa por prestacion de servicios urbanisticos y del im-
puesto sobre Construcciones, Instalaciones y Obras.

La documentacién relativa a la instalacion y su emplazamiento, debera acompanarse de un so-
porte informéatico en CD donde figure digitalizada.

2. En el supuesto de soportes en obras, deberd comunicarse la fecha de inicio de las obras de
acuerdo con lo dispuesto en la Ordenanza especial de licencias y control urbanistico y en la norma-
tiva urbanistica, a efectos de iniciar el cémputo del plazo correspondiente. Los soportes publicita-
rios autorizados sélo se podran instalar cuando las obras estén en curso de realizacién.

3. Una vez concluida la instalacion debera aportarse declaracién de la direccién facultativa, vi-
sada por el Colegio Profesional correspondiente en los supuestos que legalmente sea obligatorio,
en la que conste que la misma se ha realizado de acuerdo con el proyecto técnico presentado y con
cumplimiento de la normativa de aplicacion.

Articulo 38. Resolucidn y silencio administrativo

1. Transcurrido el plazo de dos meses para el otorgamiento de las licencias urbanisticas publi-
citarias y de identificacion reguladas en el Capitulo Il del Titulo VI, sin dictarse resolucion expresa,
el interesado podra entender otorgada la licencia por silencio administrativo, salvo en los supues-
tos excepcionales previstos en la normativa urbanistica y medioambiental.

En el supuesto de las autorizaciones contempladas en esta Ordenanza, es decir, autorizaciones
sobre bienes de dominio publico o titularidad municipal, transcurrido el plazo de dos meses sin dic-
tarse resolucién expresa, se considerara denegada la autorizacion.

2. En ninguin caso podran adquirirse por silencio administrativo facultades contrarias a las de-
terminaciones establecidas en esta Ordenanza, en la normativa urbanistica, técnica o ambiental que
sean de aplicacién.

Articulo 39. Licencias de identificacion y senalizacion de actividades y establecimientos

1. La solicitud de instalacién de muestras, banderines, toldos y elementos andlogos, regulados
en el Capitulo | del Titulo VII, podra tramitarse conjuntamente con la licencia de obras o de implan-
tacion de actividad en el local. Si se solicitase autbnomamente su instalacion, la solicitud se trami-
tara segun el procedimiento abreviado previsto en la normativa municipal correspondiente a licen-
cias urbanisticas.

A la solicitud de licencia se debera acompanar certificado de técnico competente o del fabrican-
te del elemento de identificacion en el que conste que los soportes con iluminacién cumplen los va-
lores maximos de luminancia establecidos en el articulo 7 de la Ordenanza.

Se deberad justificar documentalmente el cumplimiento de las condiciones establecidas respec-
to a los materiales utilizados, dimensiones, colores y disefio de los elementos de identificacién para
garantizar su integracion en el edificio y en el entorno en el que se instalan.

2. Los rétulos y otros elementos de identificacion regulados en el Capitulo Il del Titulo VII se so-
licitaran y resolveran de forma independiente por el procedimiento normal regulado en el articulo 14
de la Ordenanza especial de licencias y control urbanistico, debiendo aportarse la documentacion
sehalada en el articulo 38 de esta Ordenanza.

Capitulo Il
Otras disposiciones sobre las autorizaciones y licencias
Articulo 40. Seguro de responsabilidad civil

Ademas de la documentacion sehalada, cuando la actividad publicitaria requiera licencia urbanis-
tica por implicar la realizacion de obras o instalaciones, debera el titular, antes de retirar la licencia,
aportar justificante de pago y pdliza de seguro de responsabilidad civil, que cubra los posibles danos
a personas o cosas, durante el montaje, permanencia y desmontaje de la instalacién publicitaria.

Asimismo, cuando la actuacién publicitaria requiera la obtencién de autorizaciéon debera apor-
tar justificante de pago y pdliza de seguro de responsabilidad civil, que cubra los posibles dafios a
personas o cosas, durante el plazo de realizacién de la accién publicitaria de que se trate.

Articulo 41. Exacciones

Las actividades reguladas en la presente Ordenanza estaran sujetas al pago de las exacciones
previstas en las ordenanzas reguladoras de los tributos municipales, tanto en la solicitud inicial de
la autorizacion o licencia como, en su caso, en la peticion de la concesion de prorroga.
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Capitulo IV
Conservacion de la instalacion
Articulo 42. Identificacion de la instalacion

Los propietarios o titulares de las instalaciones publicitarias tendran la obligacién de identificar
las mismas, a cuyo efecto deberan colocar en lugar visible y dentro del marco perimetral del sopor-
te, el nombre de la empresa de publicidad titular de la licencia.

Articulo 43. Deber de conservacion y retirada de instalaciones

Los propietarios o titulares de las instalaciones publicitarias y de identificacidon deberan mante-
nerlas en condiciones de seguridad, salubridad, ornato publico y decoro, realizando los trabajos de
mantenimiento y limpieza asi como las obras de reparaciéon que sean precisas para su adecuada
conservacion, incluso cuando se deriven de actos vandalicos o de pintadas sobre cualquier parte
de la instalacién publicitaria.

Articulo 44. Orden de ejecucion

El 6rgano municipal competente podré ordenar a los propietarios o titulares de las instalaciones
publicitarias la ejecucion de las obras o la realizacién de las actuaciones necesarias para conservar
las condiciones senaladas en el articulo anterior.

A estos efectos, se concedera al propietario o titular de las instalaciones publicitarias un plazo
no superior a un mes en funcién de la complejidad de las obras o actuaciones a llevar a cabo, sal-
vo que se justifique la imposibilidad técnica de realizar las obras o actuaciones en dicho plazo, en
cuyo caso se podra conceder un plazo mayor.

El incumplimiento injustificado de las érdenes de ejecucion habilitara al 6rgano municipal com-
petente para adoptar cualquiera de estas medidas:

a) Ejecucioén subsidiaria a costa del obligado y hasta el limite del deber normal de conservacion.
b) Imposicién de las sanciones previstas en la Ley 9/2001, de 17 de julio, del Suelo de la Comu-
nidad de Madrid o norma que la sustituya.

Si por los servicios municipales se apreciara la existencia de un peligro grave e inminente para
la seguridad de las personas o los bienes se tomaran las medidas necesarias para evitarlo, sin que
sea precisa resolucidon administrativa previa, que se adoptara con posterioridad.

Dichas medidas seran las que técnicamente se consideren imprescindibles para evitar el peligro
inmediato, debiendo observarse el principio de intervenciéon minima.

Todas las actuaciones que se acuerden seran a cargo del titular de la licencia, de la empresa
publicitaria, de la entidad o persona cuyo servicio o producto se anuncie o del titular del terreno o
edificio en el que esté instalado el soporte.

TITULO IX

Régimen Disciplinario y Sancionador

Capitulo |
Inspeccidn y proteccion de la legalidad
Articulo 45. Servicios de inspeccion

El ejercicio de las funciones de inspeccién y comprobacién del cumplimiento de lo dispuesto en
la presente Ordenanza correspondera a los servicios técnicos del 6rgano municipal competente asi
como a los agentes del Cuerpo de Policia Municipal, como encargados de la vigilancia del cumpli-
miento de la normativa municipal.

Articulo 46. Proteccion de la legalidad

1. Cuando la instalacion de soportes, sujetos a intervencidn municipal, se realizase sin licencia
urbanistica publicitaria o de identificacion, o sin ajustarse a las prescripciones y condiciones sefa-
ladas en la misma, se adoptaran las medidas contempladas en el Capitulo Il del Titulo V de la Ley
9/2001, de 17 de julio, del Suelo de la Comunidad de Madrid o norma que la sustituya, sin perjuicio
de las acciones que pueda ejercer el municipio en defensa de sus bienes.

2. La utilizacién del dominio publico municipal sin la previa obtencién de autorizacién adminis-
trativa dara lugar al ejercicio de las facultades y prerrogativas para la defensa del patrimonio muni-
cipal de acuerdo con lo dispuesto en la Ley 33/2003, de 3 de noviembre, del Patrimonio de las Ad-
ministraciones Publicas.
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Articulo 47. Restablecimiento de la legalidad.

Las medidas de restablecimiento de la legalidad y el ejercicio de las facultades y prerrogativas
en defensa del patrimonio municipal son independientes de la imposicién de sanciones que proce-
dan por la comision de las infracciones tipificadas en la presente Ordenanza y en la legislacién ur-
banistica y patrimonial.

La responsabilidad administrativa derivada del procedimiento sancionador es compatible con la
exigencia al infractor de la restauracién de la legalidad urbanistica, la reposicion de la situacion al-
terada por el mismo a su estado originario, asi como con el resarcimiento de los dafos y perjuicios
causados.

Transcurridos los plazos sin que el interesado lleve a cabo la actuacién requerida, el 6rgano mu-
nicipal competente acordara la retirada o desmontaje de la instalacion publicitaria con reposicion de
la situacion alterada a su estado originario, siendo a cargo del interesado el coste de todas las me-
didas adoptadas.

Los vehiculos que transmitan mensajes publicitarios dentro del término municipal pueden ser re-
tirados de la via publica por los efectivos de la Policia Municipal encargados de la vigilancia del tra-
fico, para evitar la utilizacion de las vias publicas con fines publicitarios.

Capitulo Il
Infracciones y Sanciones

Articulo 48. Régimen Juridico aplicable a las infracciones

1. Tendran la consideracion de infracciones, las acciones u omisiones que contravengan lo dis-
puesto en la presente Ordenanza, asi como las que estén tipificadas en la normativa urbanistica y
en la del patrimonio de las administraciones publicas.

2. Cuando la actividad publicitaria se realizase sin licencia urbanistica publicitaria o de identifi-
cacion, o sin ajustarse a las prescripciones y condiciones senaladas en la misma, le sera de aplica-
cién lo dispuesto en el Capitulo Il del Titulo V de la Ley 9/2001, de 17 de julio, del Suelo de la Co-
munidad de Madrid o norma que la sustituya.

3. Cuando la actividad publicitaria utilice el dominio publico local sin la previa autorizacién admi-
nistrativa se aplicara el régimen sancionador contemplado en el Titulo IX de la ley 33/2003, de 3 de
noviembre, del Patrimonio de las Administraciones Publicas. Si la actividad realizada afectase a un
ambito o bien declarado de interés cultural o protegido se aplicara lo dispuesto en la normativa re-
guladora del Patrimonio Histérico-Artistico.

4. Cuando la actividad publicitaria vulnere lo dispuesto en la normativa relativa a parques y jar-
dines, a movilidad, a limpieza viaria y a contaminacién medioambiental se le aplicara el régimen san-
cionador previsto en aquellas y, en su defecto, se estara a lo dispuesto en la presente Ordenanza.

5. A la ejecucién de acciones publicitarias sin la obtencion de la previa autorizacién de actua-
cién de publicidad exterior le sera de aplicacion el régimen sancionador establecido en esta Orde-
nanza.

Articulo 49. Clasificacion de infracciones

Las acciones u omisiones que contravengan lo dispuesto en la presente Ordenanza constituyen

infracciones a la misma que se clasifican en muy graves, graves y leves.

1. Infracciones muy graves. Se consideraran infracciones muy graves:

a) Lainstalacién de soportes con una superficie publicitaria igual o superior al doble de la per-
mitida en la correspondiente licencia publicitaria.

b) La colocacién de publicidad o de elementos de identificacion directamente sobre los edifi-
cios sin utilizacién de soportes externos cuando produzca danos muy graves a los mismos
por el deterioro causado o se trate de edificios catalogados.

c) Elejercicio de la actividad publicitaria que produzca una alteracién muy grave del paisaje ur-
bano mediante: la tala de arboles sin autorizacién, la modificacién irreversible o la alteracién
de elementos naturales o arquitecténicos.

d) Larealizacion de cualquier clase de accion publicitaria, sin la correspondiente autorizacion
o sin ajustarse a las condiciones establecidas en la misma, que impida a los ciudadanos que
permanecen o transitan por las vias y espacios publicos su utilizacién.

e) La realizacion de cualquier clase de accion publicitaria que impida o suponga una grave y
relevante obstrucciéon del normal funcionamiento de los servicios publicos.

f) Larealizacion de cualquier clase de accion publicitaria cuando produzca un deterioro grave y
relevante de equipamientos, infraestructuras, instalaciones o elementos de un servicio publico.

g) Larealizacién de cualquier clase de accién publicitaria cuando produzca un deterioro grave
y relevante de los espacios publicos o de cualquiera de sus instalaciones y elementos sean
muebles o inmuebles.

h) La realizacién de actividades publicitarias sin contar con las autorizaciones o licencias pre-
ceptivas o contraviniendo las condiciones de las otorgadas.

2. Infracciones graves. Se consideran infracciones graves:

a) Lainstalacion de soportes con una superficie publicitaria que exceda de la permitida en la
correspondiente licencia publicitaria hasta el doble de la misma.
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b) Lafalta de mantenimiento de las instalaciones en los términos establecidos en la Ordenanza
cuyo deterioro y falta de ornato suponga un menoscabo del entorno y del paisaje urbano.

d) Elincumplimiento de los horarios de inicio o apagado de las instalaciones cuando generen
molestias a los vecinos, conductores y transeuntes.

d) Lainstalacion o mantenimiento de los soportes publicitarios en obras sin haberse iniciado o
después de haber finalizado las mismas.

e) Lainstalacion de soportes publicitarios en solares y terrenos sin uso fuera de la alineacion
oficial o volando sobre la via publica.

f) Larealizacion de cualquier acto que dane a las especies vegetales o arboreas instaladas en
suelo publico o privado, tales como podas sin autorizacion, con especial atencién al arbo-
lado de alineacion. Existe una vinculacion entre la realizacion de un acto lesivo para las es-
pecies vegetales y arbodreas y los soportes publicitarios cuando por su crecimiento y porte
afectan o dificultan la visualizacién de los soportes publicitarios y del resultado del acto le-
sivo queda expedita la visualizacion de toda la superficie publicitaria instalada.

g) Lafaltade desmontaje y total retirada de los elementos de las instalaciones publicitarias una
vez que la licencia ha perdido su eficacia.

h) La realizacion de cualquier clase de accién publicitaria, sin la correspondiente autorizacion
especial o de actuacion de publicidad exterior o sin ajustarse a las condiciones estableci-
das en la misma.

i) Larealizacion de cualquier clase de accién publicitaria cuando cause molestias a los ciuda-
danos que permanecen o transitan por las vias y espacios publicos o impidan el normal fun-
cionamiento de los servicios publicos.

j)  Larealizacion de cualquier clase de accion publicitaria cuando cause dafos en los espacios
publicos, en sus instalaciones y elementos o en los equipamientos, infraestructuras, insta-
laciones o elementos de un servicio publico.

k) Laocultacion, manipulacion o falsedad de los datos o documentacion aportados para la ob-
tencion de la correspondiente autorizacion.

I) Lafalta del seguro obligatorio de responsabilidad civil establecido en la presente Ordenanza.

m) Elincumplimiento reiterado de los requerimientos formulados por la Administracién Municipal
en relacion con el ejercicio de la actividad publicitaria o con las condiciones de la instalacién.

n) La negativa a facilitar los datos a la Administracion Municipal o a los agentes del Cuerpo de
la Policia Municipal que sean requeridos por éstos, asi como la obstaculizacién de la labor
inspectora.

o) La falta de identificacién de los soportes publicitarios.

3. Infracciones leves. Se consideran infracciones leves:

a) No comunicar los cambios de titularidad u otras variaciones que afecten a las circunstancias
juridicas de la actividad.

b) La falta de mantenimiento y limpieza de los soportes publicitarios que no suponga un peli-
gro o produzca un deterioro 0 menoscabo grave al entorno y paisaje urbano.

c) Elincumplimiento de los horarios de inicio o apagado de las instalaciones publicitarias y de
identificacion de establecimientos con iluminacion.

d) Lafalta de presentacién de la declaracién de la direccion facultativa de adecuacion de la ins-
talacion al proyecto autorizado y a la normativa de aplicacion.

e) Lafalta de comunicacion de la finalizacién de las obras en caso de producirse con anteriori-
dad a la finalizacién prevista en la licencia publicitaria.

f) La colocacién de anuncios individuales de venta y alquiler de pisos y locales incumpliendo
las condiciones establecidas en el articulo 19.4.

g) Lacolocacién de elementos de identificacion en planta de pisos de edificios de uso no resi-
dencial incumpliendo las condiciones establecidas en el articulo 31.1,d).

h) La utilizacion de cualquier clase de vehiculo, bicicleta o remolque, como medio publicitario
para la transmisién de un mensaje bien sea en circulacién o estacionado.

i)  Cualquier otra accién u omisién que, contraviniendo lo dispuesto en la presente Ordenanza,
no esté calificada como grave o muy grave.

Articulo 50. Prescripcion de las infracciones y sanciones

Las infracciones y sanciones prescribiran en aplicacion de la normativa aplicable de acuerdo
con su naturaleza juridica segun lo establecido en el articulo 50 de la Ordenanza.

Articulo 51. Sujetos responsables

Seran sujetos responsables de las infracciones, las personas fisicas o juridicas que realicen las
acciones u omisiones tipificadas en la presente Ordenanza y en la normativa de aplicacién, las per-
sonas fisicas o juridicas promotoras del producto o servicio que se publicite y el propietario del sue-
lo o del inmueble en el cual se haya cometido la infraccién cuando haya tenido conocimiento de las
instalaciones o actividades infractoras. Salvo prueba en contrario, se presumira la existencia de co-
nocimiento cuando por cualquier acto se haya cedido el uso del suelo o de la edificacién para la rea-
lizacion de cualquier clase de actividad publicitaria.

BOCM-20121124-17



BOCM BOLETIN OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID i

B.O.C.M. Niim. 281 SABADO 24 DE NOVIEMBRE DE 2012 Pdg. 61

Las multas que se impongan a los distintos responsables por una misma infraccién tendran en-
tre si caracter independiente.

Articulo 52. Sanciones

La comisién de las infracciones dara lugar a la imposicién de las siguientes sanciones:

1. Lasinfracciones derivadas del incumplimiento de la normativa reguladora del patrimonio de
las administraciones publicas y del patrimonio histérico se sancionaran de conformidad con
lo dispuesto en las mismas.

2. Las infracciones derivadas del incumplimiento de la normativa urbanistica se sancionaran,
en aplicacion de lo dispuesto en el articulo 227 de la Ley 9/2001, de 17 de julio, del Suelo
de la Comunidad de Madrid, con multa de 600 a 30.000 euros, graduandose en funciéon de
la localizacién, tamano e incidencia en el medio fisico y en el entorno”.

a) Infracciones muy graves: de 20.001 a 30.000 euros.
b) Infracciones graves: de 6.001 a 20.000 euros.
c) Infracciones leves: de 600 a 6.000 euros.

3. Lasinfracciones derivadas del incumplimiento de la presente Ordenanza se sancionaran, de
acuerdo con lo establecido en la Ley 7/1985, de 2 de abril, reguladora de las Bases del Ré-
gimen Local, con las siguientes multas:

a) Infracciones muy graves: de 1.501 euros hasta 3.000 euros.
b) Infracciones graves: de 751 euros hasta 1.500 euros.
c) Infracciones leves: hasta 750 euros.

Articulo 53. Graduacion de las sanciones

Para la graduacién de la cuantia de las sanciones se atendera al importe de los dafos causa-
dos; su incidencia en el patrimonio histérico, artistico y natural de la ciudad; la naturaleza de la in-
fraccion; la intensidad en la perturbacion ocasionada en el paisaje urbano; la intensidad de la per-
turbacién ocasionada en la utilizacién del espacio publico; la reiteracién y grado de culpabilidad; la
reincidencia en la comision de otra infraccion de la misma naturaleza en el término de un afo, el po-
sible beneficio econdémico del infractor y demas circunstancias concurrentes.

DISPOSICION TRANSITORIA PRIMERA. REGIMEN Y ADECUACION DE LAS LICENCIAS

1. Las instalaciones publicitarias y de identificacién de actividades que, a la entrada en vigor de
esta Ordenanza, cuenten con licencia municipal de caracter temporal podran mantenerse, si se
ajustan a las condiciones conforme a las cuales les fue concedida, hasta la finalizacién de su plazo
de vigencia, sin posibilidad de prérroga. En todo caso, si se solicitase durante dicho periodo cual-
quier modificacion en la licencia, incluido el cambio de titularidad, sera preceptiva la adaptacién de
la instalacion a las determinaciones de esta Ordenanza.

2. Las instalaciones publicitarias y de identificacion y sefalizacion de establecimientos que a
la fecha de entrada en vigor de la presente ordenanza no dispongan de la correspondiente licen-
cia o autorizacion, deberan en el plazo de seis meses adaptarse a las determinaciones conteni-
das en la misma, previa solicitud de la correspondiente licencia. Una vez transcurrido este plazo,
se iniciaran los correspondientes expedientes de disciplina urbanistica para el restablecimiento
de la legalidad.

3. Los elementos de senalizacion e identificacién de actividades y establecimientos regulados
en el en el Titulo VII, que, a la entrada en vigor de esta Ordenanza, cuenten con licencia municipal
y se ajusten a las condiciones conforme a las cuales les fue concedida, mantendran su vigencia in-
definida. En todo caso, si se solicitase cualquier modificacién en la licencia sera preceptiva su adap-
tacién a las determinaciones de esta Ordenanza.

DISPOSICION TRANSITORIA SEGUNDA. NORMATIVA APLICABLE

Las licencias publicitarias y de identificacién que se encuentren en tramitacion en el momento
de la entrada en vigor de la Ordenanza se otorgaran conforme a la normativa vigente en el momen-
to de la resolucién, siempre que ésta se produzca dentro del plazo establecido.

DISPOSICION DEROGATORIA

Queda derogada la Ordenanza de reguladora de la publicidad exterior mediante sistemas y ele-
mentos visuales, aprobada definitivamente en sesién plenaria de 19 de diciembre de 1986 y cuan-
tas normas de igual o inferior rango se opongan a lo establecido en la presente Ordenanza.
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DISPOSICION FINAL. ENTRADA EN VIGOR DE LA ORDENANZA

La presente Ordenanza entrara en vigor al dia siguiente de su publicacion integra en el BOLETIN
OFICIAL DE LA COMUNIDAD DE MADRID.

Lo que se hace publico para general conocimiento, significando que contra el precedente acuer-
do que pone fin a la via administrativa, podréa interponerse recurso contencioso-administrativo ante
la Sala de lo Contencioso-Administrativo del Tribunal Superior de Justicia de Madrid, en el plazo de
dos meses contados desde el dia siguiente a la publicacién del presente acuerdo, advirtiéndose que
la interposicion de recurso no suspende la ejecutividad del acuerdo.

Alcorcén, a 6 de noviembre de 2012.—EIl secretario general del Pleno, Gabriel Antonio
Dotor Castilla.

(03/36.255/12)
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